_MWein heim—

2. Anderung des Bebauungsplans Weinheim Nr. 1/06-07
fir den Bereich

"Sudlich des Durreplatzes und Hauptstrafl3e®
(Bebauungsplan Nr. 1/06-07b)

Mit dieser Anderung wird der Bebauungsplan Nr. 1/06-07 mit 6rtlichen Bauvorschrif-
ten fur den Bereich ,Sudlich des Dirreplatzes und Hauptstraf3e, in Kraft getreten am
28.06.2008, geandert durch die 1. Anderung des Bebauungsplans Nr. 1/06-07 mit
oOrtlichen Bauvorschriften ,Sudlich des Dirreplatzes und Hauptstra3e* Nr. 1/06-07a“,
in Kraft getreten am 27.09.2009, folgendermalf3en geandert:

1. Vor die Nr. 15 der ,Legende und textliche Festsetzungen* wird die Uberschrift
,Ortliche Bauvorschriften* eingefiigt.

2. Nr. 15 der ,Legende und textliche Festsetzungen“ wird erganzt. Nach dem Satz
.Die Satzung zur Erhaltung schitzenswerter Bauten, zur auf3eren Gestaltung
baulicher Anlagen, Werbeanlagen und der Grundstticksfreiflachen in der Wein-
heimer Innenstadt (Erhaltungs- und Gestaltungssatzung), in Kraft getreten am
02.04.1994, wir im Geltungsbereich aul3er Kraft gesetzt. (8 74 LBO)“ wird die
Erganzung zu Festsetzung Nr. 15 eingefugt.

3. Nach Nr. 18 der ,Legende und textliche Festsetzungen“ wird die Nr. 19 einge-
fugt.

4. Alle Ubrigen Festsetzungen des Bebauungsplans sowie die tbrigen Ortlichen
Bauvorschtiften bleiben unberihrt.

1/6



2. Anderung des Bebauungsplan Nr. 1/06-07 ,Siidlich des Diirreplatzes und Hauptstraie* (B-Plan Nr. 1/06-07b)

Satzungstext

Aufstellung
(8 2 Abs. 1 BauGB)

Offentliche Auslegung
des Entwurfs

(8 13 Abs. 2 Nr. 2BauGB)

Beteiligung der Behor-
den und sonstigen Tréa-
ger offentlicher Belange

(8 13 Abs. 2 Nr. 3 BauGB)

Erneute Beteiligung der
Offentlichkeit

(8 4a Abs. 3 BauGB)

Erneute Beteiligung der
Behdrden und sonstigen
Trager offentlicher Be-
lange

(8 4a Abs. 3 BauGB)

Abwagung und Satzung

(8 74 Abs. 6 LBO BW
i.V.m. 81 Abs. 7und § 10
Abs. 3 BauGB, § 4 GemO)

Die Anderung des Bebauungsplans, betreffend
die Ortlichen Bauvorschriften, im vereinfachten
Verfahren gemaR § 13 BauGB wurde beschlos-
sen

Der Aufstellungsbeschluss wurde ortsiblich be-
kannt gemacht

Dem Entwurf zur Anderung der Ortlichen Bauvor-
schriften wurde zugestimmt und deren 6ffentliche
Auslegung beschlossen

Die Auslegung des Bebauungsplans und des
Anderungsentwurfs fir die 6rtlichen Bauvorschrif-
ten wurde ortsiblich bekannt gemacht

Die offentliche Auslegung erfolgte in der Zeit

Die Behorden und sonstigen Trager offentlicher
Belange wurden zur Abgabe einer Stellungnahme
aufgefordert mit Schreiben

Dem geanderten bzw. erganzten Entwurf der Ort-
lichen Bauvorschriften wurde zugestimmt und die
erneute Beteiligung der Offentlichkeit beschlossen

Die erneute Auslegung des Bebauungsplans und
des Anderungsentwurfs fur die 6rtlichen Bauvor-
schriften wurde ortsiiblich bekannt gemacht

Die erneute Beteiligung fand statt

Die Behdorden und sonstigen Trager offentlicher
Belange wurden zur erneuten Abgabe einer Stel-
lungnahme aufgefordert mit Schreiben

Die fristgemaR vorgebrachten AuRerungen und
Stellungnahmen der Offentlichkeit sowie der Be-
hérden und sonstigen Trager 6ffentlicher Belange
wurden durch den Gemeinderat gepruft und be-
handelt (Abwagung)
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2. Anderung des Bebauungsplan Nr. 1/06-07 ,Siidlich des Diirreplatzes und Hauptstraie* (B-Plan Nr. 1/06-07b)

Satzungstext

Inkraftreten

(8 74 Abs. 4 LBO BW
i.V.m. 10 Abs. 3 BauGB,
§ 4 GemO)

Die Anderung des Bebauungsplans betreffend die
Satzung Uber Ortliche Bauvorschriften wurde
durch den Gemeinderat als Satzung beschlossen  am

Weinheim, 25.03.2010

...gez. Bernhard...
(Bernhard)

Oberbirgermeister

Der Satzungsbeschluss wurde ortsiiblich bekannt
gemacht. Damit ist die Anderung des Bebauungs-
plan betreffend die Satzung liber Ortliche Bauvor-
schriften in Kraft getreten. am

Das Ergebnis der Abwagung wurde den Privaten
aus der Offentlichkeit, die Stellungnahmen vorge-
bracht haben, mitgeteilt mit Schreiben vom

24.03.2010

27.03.2010

14.04.2010

Rechtsgrundlagen

Baugesetzbuch (BauGB) in der Fassung vom
23.09.2004 (BGBI. | S. 2414), zuletzt geadndert am
24.12.2008 (BGBI. | S. 3018) m.W.v. 01.07.2009

Baunutzungsverordnung (BauNVO) in der Fas-
sung vom 23.01.1990 (BGBI. | S. 132), zuletzt ge-
andert am 22.04.1993 (BGBI. | S. 466)

Planzeichenverordnung (PlanzV) in der Fassung
vom 18.12.1990 (BGBI. | S. 58)

Landesbauordnung fur Baden-Wurttemberg
(LBO) in der Fassung vom 08.08.1995 (GBI. S.
617), zuletzt geandert am 10.11.2009 (GBI. S.
615) m.W.v. 01.03.2010

Gemeindeordnung fir das Land Baden-Wirttem-
berg (GemO) in der Fassung vom 24.07.2000
(GBI. 582), zuletzt gedndert am 14.02.2006 (GBI.
S. 20)

Planbearbeitung

Stadt Weinheim, Amt fiir Stadtentwicklung
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2. Anderung des Bebauungsplan Nr. 1/06-07 ,Siidlich des Diirreplatzes und Hauptstraie* (B-Plan Nr. 1/06-07b)
Satzungstext

Erganzung zu Festsetzung Nr. 15

15.1.

15.1.1.

15.1.2.

15.2.
15.2.1.

15.2.2.

15.2.3.

Fur Werbeanlagen im Sinne dieser Vorschrift (15.1.1 und 15.1.2.) gelten die
folgenden Regelungen 15.2 bis 15.6

Werbeanlagen im Sinne dieser Satzung sind alle 6rtlich gebundenen Einrich-
tungen, die der Ankindigung oder Anpreisung oder als Hinweis auf Gewer-
be, Beruf oder Produkte dienen und vom offentlichen Verkehrsraum aus
sichtbar sind. Hierzu gehoren vor allem Schilder, Beschriftungen, Bemalun-
gen, Lichtwerbungen, fir Anschlage oder Lichtwerbung bestimmte Saulen,
Tafeln und Flachen, Plakate, Fahnen, Banner, Bildschirme, Projektoren und
Lautsprecher.

Keine Werbeanlagen im Sinne dieser Satzung sind

1. Werbeanlagen, die im Zusammenhang mit allgemeinen Wahlen oder Ab-
stimmungen angebracht oder aufgestellt werden, wéahrend der Dauer des
Wahlkampfes,

2. Werbeanlagen in Form von Anschlagen,
3. Werbeanlagen an Baustellen, soweit sie sich auf das Vorhaben beziehen,

4. Lichtwerbung an Saulen, Tafeln oder Flachen, die allgemein dafiir bau-
rechtliche genehmigt sind,

5. Auslagen und Dekorationen in Schaufenstern und Schaukasten.
6. Werbemittel an Verkaufsstellen fur Zeitungen und Zeitschriften.

Werbeanlagen fur Fremdwerbung sind alle Werbeanlagen im Sinne des Ab-
satzes 1, mit denen Betriebe oder Produkte beworben werden, die am Stand-
ort der Werbeanlagen bzw. dessen direktem rdumlichen Umfeld nicht ansas-
sig sind bzw. nicht angeboten werden. Insbesondere zahlen hierzu Flachen,
die regelmalig an Dritte zu Zwecken der Werbung vermietet werden.

Allgemeine Gestaltungsgrundsatze

Die Anbringungsorte bzw. Standorte von Werbeanlagen sind stets so zu
wéhlen, dass es weder zu einer Beeintrachtigung des Stadtbilds oder der
stadtebaulichen Charakteristik kommt, noch die architektonische Gestaltung
von Gebauden Uberpragt oder maf3geblich beeintrachtigt wird.

Wird eine Werbeanlage direkt an einem Gebaude angebracht, so ist auf die
architektonischen und gestalterischen Merkmale und Strukturen (z.B. Fassa-
dengliederung, Fluchten, Gesimse, Fassadendffnungen, Erker, Zierelemente
etc.) Ricksicht zu nehmen.

Die Vorschriften des § 11 LBO BW bleiben unberihrt.
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2. Anderung des Bebauungsplan Nr. 1/06-07 ,Siidlich des Diirreplatzes und Hauptstraie* (B-Plan Nr. 1/06-07b)

Satzungstext

15.3. Erfordernis der Kenntnisgabe

15.3.1. Fir die Errichtung oder Anderung von Werbeanlagen, die gemafR den Rege-
lungen der geltenden Landesbauordnung nicht einem Baugenehmigungsver-
fahren unterliegen, ist ein Kenntnisgabeverfahren durchzufihren.

15.3.2. Keinem Kenntnisgabeverfahren aufgrund dieser Satzung unterliegen folgen-
de Werbeanlagen:

1. Werbeanlagen mit einer Ansichtsflache von bis zu 1,0 m2,

2. Werbeanlagen, die an der Statte der Leistung zeitlich begrenzt ange-
bracht oder aufgestellt sind, soweit sie nicht fest mit dem Boden oder ei-
ner anderen baulichen Anlage verbunden sind.

Die Anforderungen gemafn Nr. 15.4 sind einzuhalten.

15.4. Zulassigkeit von Werbeanlagen
15.4.1. Werbeanlagen an Geb&auden sind zuldssig, wenn Sie den nachfolgenden

Vorschriften vollstandig entsprechen:

1. Vollflachige Werbeanlagen, die auf der Fassade angebracht werden, sind
mit einer Hohe bis zu 0,4 m und einer Breite bis zu 5,5 m zulassig. Sie
durfen nicht mehr als 0,1 m vor die Bauflucht hinausragen. Maf3geblich ist
die Entfernung zwischen der aufgehenden Fassade des Anbringungsge-
baudes (Hauswand) und dem entferntesten Punkt der Werbeanlage. Die
Werbeanlagen dirfen nicht Gber eine Hohe von 133,5 m UNN hinausra-
gen.

2. Schriftziige aus Einzelbuchstaben sind bis zu einer Buchstabenhdhe von
maximal 1,0 m zulassig. Sie durfen nicht mehr als 0,1 m vor die Bauflucht
hinausragen. Mal3geblich ist die Entfernung zwischen der aufgehenden
Fassade des Anbringungsgebaudes (Hauswand) und dem entferntesten
Punkt der Werbeanlage. Die Werbeanlagen dirfen nicht Gber eine Hoéhe
von 133,5 m GUNN hinausragen.

3. Senkrecht zur Fassade stehende, auskragende Werbeanlagen durfen bis
zu 1,0 m vor die Bauflucht hinausragen. Maf3geblich ist die Entfernung
zwischen der aufgehenden Fassade des Anbringungsgebaudes (Haus-
wand) und dem entferntesten Punkt der Werbeanlage. Die Werbeanlagen
durfen nicht Gber den Schnittpunkt der Wand mit der Dachhaut (Traufe)
oder den oberen Abschluss der Wand hinausragen.

4. Werbeanlagen sind so anzubringen, dass sie Fensterflachen nicht verde-
cken. Das Bekleben von Schaufensterflachen ist zuléassig, sofern nicht
mehr als 25 % der Fensterflache verdeckt werden.

5. Werbeanlagen dirfen nicht tber wechselnde oder bewegte Sichtflachen,
Lichtprojektionen oder akustische Effekte verfiigen. Eine Beleuchtung der
Werbeanlagen durch in den offentlichen Stralenraum auskragende Be-
leuchtungselemente ist nicht zuléssig.

6. Werbeanlagen fur Fremdwerbung sind unzul&ssig.
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2. Anderung des Bebauungsplan Nr. 1/06-07 ,Siidlich des Diirreplatzes und Hauptstraie* (B-Plan Nr. 1/06-07b)
Satzungstext

15.4.2. Fir die gemaR 15.4.1 zulassigen Werbeanlagen gelten aul3erdem folgende
Vorschriften:

15.4.3.

15.5.

15.6.

1.

An nach Norden bzw. Westen ausgerichteten Fassaden dirfen bis zu
10 % der Fassadenflachen mit Werbeanlagen lberdeckt sein. Es ist je
Gebaude und Fassade eine senkrecht zur Fassade stehende, auskra-
gende Werbeanlage zulassig. Abweichend von Nr. 15.4.1, Nr. 3 darf die
senkrecht zur Fassade stehende Werbeanlage an der Nordfassade bis zu
1,5 m Uber die Traufe bzw. den oberen Abschluss der Wand, jedoch ma-
ximal bis zu einer H6he von 135,0 m 0. NN, hinaus ragen.

An nach Siuden ausgerichteten Fassaden sind keine Werbeanlagen zu-
lassig.

An nach Osten gerichteten Fassaden durfen bis zu 10 % der Fassaden-
flachen mit Werbeanlagen Uberdeckt sein. Es sind folgende Werbeanla-
gen zulassig:

- Je Gebaude ein Schriftzug aus Einzelbuchstaben, 15.4.1, Nr. 2 ist zu
beachten.

- Je Gebaude eine maximal 2,5 m breite und maximal 10,5 m hohe Wer-
beanlage, auf der nur die Logos bzw. Unternehmensnamen der im Ge-
baude ansassigen Betriebe abgebildet sind. Diese Werbeanlage darf die
darunter liegende Fassadenflache zu maximal 85 % Uberdecken.

- Je Gebaude eine grol3flachige, textile Werbeanlage mit maximal 60 m?
Flache, jedoch befristet auf ein Jahr, gerechnet ab der erstmaligen Inbe-
triebnahme des Gebé&udes.

Zeitlich befristet kbnnen ausnahmsweise, von Nr. 15.4.1 abweichend, gréi3e-
re Werbeanlagen zugelassen werden.

Abweichungen von den Regelungen 15.4 kénnen in Einzelfallen zugelassen
werden. Die allgemeinen Gestaltungsgrundsétze der Nr. 15.2 sind zu beach-
ten.

Fur bestehende Werbeanlagen bestimmen die Vorschriften Nr. 15.1 bis 15.5
den Inhalt der sich aus § 76 LBO BW ergebenden Anpassungspflichten.

Festsetzung Nr. 19

Wer vorsatzlich oder fahrlassig gegen die 6rtlichen Bauvorschriften verstof3t,
begeht eine Ordnungswidrigkeit im Sinne des § 75 LBO BW. Die Ordnungs-
widrigkeit kann mit einer Geldbuf3e bis zu 50.000 € geahndet werden.

19
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